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Bad
こんなチラシじゃ、経費をドブに捨てているのと同じです！

一見何も問題がなさそうなこのチラシ。だけどよ～く見ていくと、
問題だらけです。仮にこのチラシを作成・配布するのに10万円掛かった
とすると、10万円分の経費をまるまる無駄遣い
してしまった可能性があります。

潜在的売上損
失額

10万円～無限
大∞

タイトル・キャッチコピーは、チラシにおける掴み部分で

す。マル得中華宴会・忘年会新年会ご予約承り中では、イ

ンパクトも弱く、たとえおいしそうな写真を使っていて

も、効果が半減です。

1.タイトル・キャッチコピー

特典（割引券・引換券）がないので、「すぐに

行かなきゃ！」というきっかけがなく、高

いレスポンスはあまり期待できません。

また仮にご予約が入ったとしても、この

チラシを見てのご予約なのか、効果の測

定が出来ないので、今後の販促活動に活

かせません。

2.特典がない

お店の基本情報が不十分、または分かりづ

らいので、「よし、行ってみよう」という気

持ちになったとしても、途中で気分が萎え

てしまいます（地図がない！電話番号が分

かりづらい！何人までいけるのか分から

ない！飲み放題の内容は？…etc）

3.お店の基本情報

このチラシでは、
ご覧になられた方に、「とってもらいたい行動」
(チラシに気づく→早く予約をしなきゃと思う→
お店の場所を確認する→予約を入れる)
という一連のストーリーが、全て分断されて
しまっています。ですからこのチラシでは、
反応があまり期待出来ないのです。

新規客を獲得したい

チラシ CHIRASHI

こんなチラシを使っていませんか？

最近ではwebによる販促が、もてはやされていますが、老若男女を問わず不特定多数の
方に広くお店の存在や魅力を知っていただくには、昔も今もやっぱりチラシです。チラ
シと言うと「大手チェーン店がするもんでしょ？」とか「新開店の時にするもんでしょ？」
なんて思われがちですが、集客力をアップさせるには、非常に効果的な販促物です。



Good!

新聞折込
ポスティング
店頭配布

新規客の開拓と、休眠客の掘り起こしに力を発揮！

チラシデザイン＆印刷の

「幹事さん！」と対象を限定して呼びかける

事で、実際に幹事をされている方の注意を

引きやすくなります。

1.タイトル・
　キャッチコピー

期間限定の特典がある事で、早く予約しな

きゃという気持ちを刺激し、反応率を高め

ます。また効果測定ができるようになるの

で、今後の販促活動を考える際の貴重な資

料になります。

※ちなみに男性客には価格の割引が、女性客に
　はおまけや一品サービスが効果的です。

2.特典がある！

お客様にとって必要なお店の基本情報
がすべて分かりやすく記載されていま
す。また店内の写真もあるので、幹事さ
んにとっては安心して予約を入れられ
ます。

3.お店の基本情報

いい店
  見っけ！

ちょっと工夫でこの違い！
いわさきが作るとこうなります！

どーん！


